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Netzwerktag
«Graubunda wiitsichtig» m (/

Chur, 18. Juni 2024




Programm Netzwerktag «Graubunda wiitsichtig»

9.35 Uhr

9.45 Uhr

10.25 Uhr
10.45 Uhr
11.00 Uhr
11.20 Uhr

11.40 Uhr
12.20 Uhr
13.45 Uhr
14.00 Uhr
15.15 Uhr

15.45 Uhr
16.15 Uhr
16.45 Uhr

graubiinden

Begriissung

Die Macht der Inner Development Goals

Turismo Inclusivo

Netzwerkpause

Sunny Side up: Solarkraftwerk am Kronberg
Nachhaltigkeit bei Graubiinden Ferien
Kreislaufwirtschaft im Gesprach: Mehrwert statt Mill
Mittagessen

Wrap-Up

Workshop: Nachhaltigkeitsmanagement in der Praxis
Netzwerkpause

Uber den Tellerrand geblickt: Bergdorf Damiils
Perspektivenwechsel: Nachhaltig investieren
Abschluss
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Zukunftsfahigkeit

Verantwortung
Weitblick
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Unser Nachhaltigkeitsverstandnis:
SDG Wedding Cake
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nel .
Schwelzer Temperatur seit 1864
Jedes Jahr hat eine andere Farbe. In rot codierte Jahre sind
warmer, blaue kalter als der Durchschnitt der Jahre 1961-1990.
© MeteoSchweiz
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HOTEL-RESTAURANT
GLETSCHERSCHLUCHT

17 Betten auf 360m2 Wohnfliche

76 Platze im Restaurant auf 180m2
Objekt mit viel Potential
Outdoor-Aktivititen direkt nebenan in der
Gletscherschlucht

CHF 1‘480°000.-
lhr Partner fiur Immobilien im Berner Oberland

GRIWA TREUHAND AG
IMMOBILIEN
Dorfstrasse 20 | 3818 Grindelwald m

gl 83854 1160
won grwaesnand.cn GRIWATREUHAND

REAL ESTATE
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Beschattiqungsqualitat

© Nachhaltigkeit in Schweizer Tourismusdestinationen



«Machen ist wie wollen.
Nur krasser.»

Unbekannt
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“Look, I can't promise I'll change, but I can promise I'll pretend to change.”
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Zur Einstimmung

Die Macht der Inner
Development Goals

A Y ¢

7

Sabine Sohn, institute for systemic intelligences,
Geschéaftsfihrerin
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Turismo Inclusivo

Zusammenarbeit \t
Movimento &
Valposchiavo Turismo

Kaspar Howald, graubliinden Cultura, Geschaftsfuhrer
Josy Battaglia, Movimento, Standortleiter Poschiavo
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Netzwerkpause

15 Minuten
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Sunny Side up
Solarkraftwerk am

Kronberg

Sabrina Huber, Luftseilbahn Jakobsbad-Kronberg AG,
Verwaltungsratin, selbststandige Beraterin
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Aus dem Nahkastchen

Nachhaltigkeit bel
Graubunden Ferien

Martina Hollenstein Stadler, Leiterin Nachhaltigkeit
Karin Furger, Projektleiterin Nachhaltigkeit




Nachhaltigkeit ist (bald) kein
Wettbewerbsvorteil mehr.

Fehlende Nachhaltigkeit ist
jedoch ein Nachteil.

graubiinden



Ist da uberhaupt ein Markt?

30 %* der Gaste in Graubiinden sind nachhaltigkeits-affin.

(Wertschopfungsstudie Tourismus GR)

*Definition
 hohe Wichtigkeit von nachhaltigen Angeboten bei der Wahl der Destination
« zusatzliche Zahlungsbereitschaft fiir nachhaltige Angebote

graubiinden

19



Projektstelle Nachhaltigkeit
www.graubuenden.ch/nachhaltig

Extern: Projekte und

Extern: Netzwerk (B2B) Services (B2B)

Extern: Intern:

Kommunikation und Nachhaltigkeit
Vermarktung (B2C) bei GRF

Erfolgskontrolle
und Monitoring

20


http://www.graubuenden.ch/nachhaltig

graub'snden

Woeitera Informationsn und Kontakt:
www. grsubuandan.ch/aachnaltig

UNSERE VISION

Im Vergleich der alpinen Tourismusdestinationen
gehdrt Graublinden zu den Vorreiterinnen in
Sachen Nachhaltigkeit. Die Bindner Tourismus-
branche Gbernimmt proaktiv Verantwortung fiir die
Entwicklung des Lebens- und Wirtschaftsraumes
und setzt auf innovative Losungen.

WEN BRAVCHT ES, DAMIT
WIR DRS ZiEL ERREICHEN?

ZuFuNFTSF/'\'Hn(;_?
NACHHALT:G!

Der «SDG* Wedding Cakex veranschaulicht, dass
WAS VERS TEH EN a5 keine isclierte Betrachtung der Dimensionen
WIR UNTER

Umwelt, Gesallschaft und Wirtschaft gibt, sondern
diese stets miteinander in Einklang gebracht
Nﬂ CHHAL TIGK EIT? werden missen. Dies erfordert gezieltes und
’ koordiniertes Management, was als vierte
Dimension bezeichnet wird. Dies ist das primiire
Wirkungsfeld von Graubinden Ferien.

* Die SDGs sind die 17 Zioka
far nachhaltige Entwsckiung der
Varsinten Natlonan

WIE WNERDEN WIR ALS

5% : .
TOVRISMUSBRANCHE v - 5

NACHHALTIGER? ‘& < -

Indem wir Nachhaltigkeit als Basis

unseres Wirtschaftens etablieren Stéarker dank Investitionenin  Innovationen

und in unserer DNA verankern, Kooperationen unsere Zukunft férdern

stelle fiir unsers Partner.

Setvices, Coachings und

WELCHEN BEITRAG
LEISTEN WiR?

Wir von Graubiinden Farien unterstiitzen die
touristischen Partner im Kanton aktivin der
Nachhaltigksitstransformation ihres Angebots.
Dabei kooperieren wir mit Dastinationen und ihren

Loistungserbringenden sowie kantonalen und

nationalen Verbinden und Partnecorganisationen.

R) EXTERN
Wir sind persanliche Anfauf-

Durch Vernetzung, Wissens-
transfer, Leitung von Projekten,

Koordination schaffon wir
sinen achten Mehrwert und
erzislen damit gemeinsam
mehr Wirkung.

B) FOMMUNIKATION

Wir inspirieren und informisren
unsere Leistungspartner. Fir
unser Marketing etablieren wir
Nachhaltigkeitsstandards und
Informisren Gaste iiber
passende Angebote und
Dienstlsistungen.

c) INTERN
Nachhaltigkeit ist ain
Querschnittsthema, das
alle betrifft. Somit antwi-
ckeln wir uns auch intern
kontinulerlich wsiter,

um unsere Arbeit immer
nachhaltiger zu gestalton,




Arbeit im Netzwerk




Gemeinsam statt einsam

B2B-Kommunikation

Newsletter, Medien &
Reprasentation

www.graubuenden.ch/
nachhaltig

Partnerschaft
«Clima Now Spotlight»

graubiinden

Vernetzung und
Wissenstransfer

Netzwerktag «Graubinda
wiitsichtig» am 18. Juni

Workshops und
Schulungen, z.B.
«digitale Barrierefreiheit»
am 4. Juni

Koordination

Personliche Anlaufstelle
fur Partner

Key Stakeholder

Koordination in- und
ausserhalb Graubliindens

Marke graubiinden

23



Projekte und Services
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Shared Services

Evaluierung moglicher, skalierbarer Services
fur die Branche, z.B.:

* Nachhaltigkeits-KMU-Check

* Netto-Null-Strategie fiir Betriebe
* Energiespar-Analyse

» ActivityTesting

» KlimaGesprache

graubiinden 25



Nachhaltigkeit in und mit anderen Bereichen

. . ShS Qualitats- Graubilinden Nachhaltige
GR nachhaltig mobil Cultura Erlebnisvermittlung

graubiinden 26



Klimafitte Destinationen

* Entwicklung regionaler Klimaanpassungsstrategien
und Umsetzung erster Massnahmen

* Innotour-Projekt

* Teilnehmende Destinationen: Engadin Samnaun Val
Maistair, Prattigau und Lenzerheide

* Projekteingabe und Start Q12024
* Projektdauer: 3 Jahre

graubiinden

Flir wen?

Was wir machen:

Klimafitt
Destinationen

Wir unterstiitzen touristische Destinatione
und Anbieter auf dem Weg in eine erfolgreiche Zu

* Destinationen :

* Gemeinden und Regionen

» Bergbahnenund weitere
Tourismusdienstleiter

* KlimaScan: Wir analysieren die
Betroffenheit durch den
Kiimawandel und zeigen die
wichtigsten Handlungsfelder auf.

* UmfeldScan: Wir bewerten die
Einfliisse aus dem Umfeld der
Destination und identifizieren
Risiken und Chancen aus
Megatrends.

* Aktionsplan: Wir definieren Ziele,
planen Massnahmen und bereiten
die Umsetzung vor.

* Umsetzung: Wir begleiten die
Realisierung ven Massnahmen und
unterstiitzen tatkraftig in der Praxis.

1 ¥ :’. o3 L oR i TOR
Interessiert? ¥ '@i‘,éﬁ&i-}.h;-w

Melden Siesich bei uns:

AA \
MOUNTECO gamicesy A PLANVAL
Ueli Hug Jerun Vits Thomas Probst
uel@moonteco.cn jenan dis@sxplocadutun.ch thamas. peobst@planval o

44179 225 29 08 | mountécs.ch HLTITIAS2D8 WAL 7T AB2 99 57 | planwal.ch



Nationale Aktionstage UN Behindertenrechte 2024

 15. Mai bis 15. Juni 2024

* Koordination und Entwicklung Aktion
gemeinsam mit Destinationen und
Betroffenen:

Projekte

« Themenwege fiir Blinde und
Sehbehinderte zuganglich machen (Arosa,
Engadin Samnaun Val Miistair, Surselva,
Surses)

 Workshop «digitale Barrierefreiheit»
* https://zukunft-inklusion.ch/

graubiinden

28


https://zukunft-inklusion.ch/

Coachings fur Destinationen

- Individuelle Begleitung von Destinationen durch
GRF wahrend 1-2 Jahren

- Geeignet fir Destinationen, die in Sachen
Nachhaltigkeit noch am Anfang stehen

- Gemeinsam werden die Ausganslage analysiert,
Ziele und Massnahmen definiert und Schulungen
und Workshops durchgefiihrt.

- Ziel: nach der Coachingphase ist die DMO in der
Lage, das Thema eigenstiandig weiterzutreiben.

- Destinationspartner Pilotphase: Valposchiavo und
Val Surses

29



Verbesserung Barrierefreiheit und Inklusion bei
Bundner Tourismus- und Freizeitaktivitaten

- Barrierefreie Weiterentwicklung
touristischer Aktivitaten mit Hilfe des
ActivityTestings

- Sensibilisierung und Wissensvermittlung

- Aufbau Shared Service bei GRF

- Projektpartner: MountOn

- Destinationspartner: Arosa, Surselva, Val
Surses

- Antrag Innotour eingereicht




Kommunikation und
Vermarktung



Keine Kommunikations- und Marketingstelle

Grundlagen
und Studien

Sensibilisierung

Wie kommunizieren wir
nachhaltig?

Wie kommunizieren wir

Nachhaltig keit? Know-how und Content und
Standards Support

32
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Vom Bundner Bergmanifest zum gt s .
. Das Biindner Bergmanifest )
Alpenmanifest U

S

* Bindner Bergmanifest: 10 e e
Verhaltenstipps fiir die Berge
* Lancierung im 2022

1. Wir iibernachten nur dort im Freien,
wo es erlaubt ist.

* Inspiration fir Alpenmanifest

« Erarbeitung gemeinsames
Alpenmanifest mit europaischen
2. Wir durchqueren Alpen

Alpenregionen

MADE IN BERN LUIZERND
Valais LS4l
graub'ynden

- EDIGER
TRENTI O suptirot ()
- ‘! 1 >

Tucksichtsvoll.

. 3. Wir leben Fairtrail und begegnen
W uns riicksichtsvoll.

- -t

graubiinden




Nachhaltigkeit in Marketing & Kommunikation

 Workshop GRF-intern

e Zusammenarbeit mit
HSLU

* Vertiefungs-Workshop:
Nachhaltiges online
Marketing

34
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Kreislaufwirtschaft im Gesprach

Mehrwert statt Mull

(Céline Senn, Masterstudentin FHGR)

Claudio Fohn, Arosa Tourismus, Leiter Arosa 2030 und
Gaste-Information

Aurelia Kogler, FHGR, Dozentin Circular Business
Models und Nachhaltigkeitskommunikation
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Wrap-Up
Was geht durch den
Kopf?

Martin Vincenz, Graubiinden Ferien, CEO




Bis 13.45 Uhr




Zeigen wir, dass «es» funktioniert!

Innolab
Graubinden
Was braucht es fir

einen zukunftsfahigen
Bundner Tourlsmus?

graubiinden

Clima Now

Spotlight

|deenwettbewerb fiir
klimafreundlichen
Tourismus in den Alpen
total CHF 90’000.-
Startkapital

spotlight.climanow.ch

Green Infrastructure
Goes Business "A
Award v s.v\v“

Green

Infrastructure goes
Business Award

Wettbewerb fir
naturbasierten, umwelt-
freundlichen Tourismus

gi-goes-business.eu

39
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Workshop
Nachhaltigkeitsmanagement

In der Praxis — wie gelingt‘s?

A Y ¢

Yvonne Pirchl-Zaugg, ZHAW, wissenschaftliche
Mitarbeiterin
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Netzwerkpause

30 Minuten
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Uber den Tellerrand geblickt
Wie Veranstaltungen das

Bergdorf Damuls nachhaltig
gepragt haben

Mathias Klocker, Bodensee-Vorarlberg Tourismus,
Geschaftsfihrer
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Perspektivenwechsel
Nachhaltig investieren —

was heisst das und was kann
damit bewirkt werden?

Larissa Jager, Forma Futura Invest AG,
Co-Vorsitzende der Geschaftsleitung




«Wer fur komplexe Probleme
einfache Losungen fordert, hat
die Frage nicht verstanden.»

Unbekannt

graubiinden
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Grazcha fich
Grazie mille
Vielen Dank



«Wir sind nicht nur verantwortlich fir
das, was wir tun, sondern auch fur
das, was wir nicht tun.»

Moliére



Grazia Fitg.
Grazie.
Danke.

Graubiinden Ferien Martina Hollenstein Stadler Karin Furger
graubuenden.ch Leiterin Nachhaltigkeit Projektleiterin Nachhaltigkeit
contact@graubuenden.ch martina.hollenstein@graubuenden.ch karin.furger@graubuenden.ch

graubiinden 510]
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